P}

ESA Saint-Luc Liége

DOSSIER PREPARATOIRE .

A I.'EPHE“"E n'AnMISSI“N 1. COMMENTEZ CES EXPRESSIONS:

Le dossier préparatoire est a déposer avant
I'épreuve d’admission, il fera ensuite I'objet
d’'une discussion avec les professeurs sous forme
d’entretien individuel.

Ce dossier, présenté proprement sur feuilles A4,
ecrit dactylographié et relié, doit comprendre:

1. Une lettre de motivation : qui vous présente
(intérét personnels, passions, loisirs, etc.) qui
énonce votre parcours personnel, vos motiva-
tions a intégrer la formation.

2. Vos réponses a chaque exercice ci-apres.

3. une selection de 5 publicités creatives qui
vous inspirent, vous créent une émotion; a
vous de choisir. Ces publicités serviront de
base pour de I'entretien individuel.

Pour vous familiariser avec le monde la Pub,
visitez les sites ci-dessous :

https://jai-un-pote-dans-la.com/campagnes

https://creapills.com

https://lareclame.fr

https://www.danstapub.com

https:/www.ladn.eu

culturepub.fr

2 ARTICLES A LIRE
«La publicité, c’'est de I'art utilitaire»

Créativité et efficacité pub : comment passer
de la belle idée a la bonne idée ?

“C’est épatant, les artistes. Ils sont fous,
comme tout le monde, mais pas
vraiment comme tout le monde.

J'ai un faible pour eux.”

Francoise Giroud

“Ne comptez pas sur votre ordinateur
pour avoir de bonnes idées.”

George Lois

“Il est important que les jeunes
entrepreneurs soient suffisamment
conscients de ce qu’ils ne savent pas.”

Mark Zuckerberg

“La créativité, c’est I'intelligence
qui s'‘amuse. “

Albert Einstein


https://jai-un-pote-dans-la.com/campagnes/ 
https://creapills.com/
https://lareclame.fr/
https://www.danstapub.com/
https://www.ladn.eu/
http://culturepub.fr
https://www.e-marketing.fr/Thematique/influences-1293/strategie-influence-2215/Breves/-La-publicite-c-est-de-l-art-utilitaire-interview-381890.htm
https://business.ladn.eu/experts-metiers/marketing-communication/marketing/etudes/creativite-et-efficacite-pub-comment-passer-de-la-belle-idee-a-la-bonne-idee/
https://business.ladn.eu/experts-metiers/marketing-communication/marketing/etudes/creativite-et-efficacite-pub-comment-passer-de-la-belle-idee-a-la-bonne-idee/
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2. ANALYSES D’ANNONCES :

Observez les composantes de ces an-

PI'E“RER nonces publicitaires, visuel et textes.
. IIN ENFANL Suite a cette analyse, répondez aux
questions suivantes pour chaque an-
nonce:

Clean Shave. Gillette Quel est le message?

A qui s’adresse cette publicité ?
Quelle est la cible?

Quelle est I'idée créative présente
dans cette publicité?

Analysez le rapport texte image.
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